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ANEXO III – PLANO DE TRABALHO DE PATROCÍNIO DE CURSOS E EVENTOS
(Pessoa Física) 

1 - Dados do Proponente 
	Razão social: 
	Xxx 

	CPF: 
	00.000.000/0000-00 

	Registro Crea-RJ
	000000

	Endereço: 
	Xxx, 00 - Xxx 

	Bairro: 
	Xxx 

	Cidade/UF: 
	Xxx/RJ  

	CEP: 
	00.000-00 

	Telefone: 
	00-0000-0000 

	E-mail: 
	xxx@xxx 



Currículo Resumido
Escreva aqui um resumo do seu currículo destacando suas principais atuações e projetos realizados. 
	xxxx



[bookmark: _41mghml]2 - Dados do Representante do Projeto ou Coordenador Técnico
	Nome completo: 
	Xxx 

	Cargo: 
	Xxx 

	RG: 
	X 

	Órgão emissor: 
	X 

	CPF: 
	000.000.000-00 

	Telefone/Celular:
	00-0000-0000 / 00-0000-0000 

	E-mail: 
	xxx@xxx 


 
[bookmark: _2grqrue]3 - Dados Bancários do Proponente 
Os dados bancários devem ser da mesma pessoa jurídica que propõe o projeto e realizará o evento. 
	Titular da conta bancária: 
	Xxx 

	CPF: 
	00.000.000/0000-00 

	Banco: 
	X 

	Agência: 
	X 

	Conta corrente: 
	X 

	Operação: (se houver) 
	X 


 




4 - Dados do Organizador Oficial
	Razão social: 
	Xxx 

	CNPJ: 
	00.000.000/0000-00 

	Inscrição estadual: 
	X 

	Inscrição municipal: 
	X 

	Endereço: 
	Xxx, 00 - Xxx 

	Bairro: 
	Xxx 

	Cidade/UF: 
	Xxx/RJ  

	CEP: 
	00.000-00 

	Nome Representante:
	

	Telefone/Celular:
	00-0000-0000 / 00-0000-0000 

	E-mail: 
	xxx@xxx 



Dados do Projeto de Evento 

5 - Identificação do objeto do projeto
	Nome do evento:  
	Xxx 

	Período: (dd/mm/aa a dd/mm/aa) 
	dd/mm/aa a dd/mm/aa 

	Local: 
	Xxx 

	Cidade/UF: 
	Xxx/RJ  

	Formato do evento:
	(  ) Presencial (  ) Híbrido (  ) Remoto

	Abrangência do evento: 
	(  ) Municipal           (  ) Regional               (  ) Estadual
(  ) Nacional            (  ) Internacional    

	Tipo do evento:
	(  ) Palestra (  ) Seminário (  ) Congresso (  ) Feira  (   ) Simpósio  
(  ) Premiação  (   ) Semana   (   ) Workshop   (   ) Curso 
(   ) Outros ________

	Temas relacionados: 
	(  ) Engenharia   (   ) Agronomia   (   ) Geociências
(  ) Multiprofissional 

	Público-alvo a ser atingido:   
	(  ) Profissionais   (  ) Docentes   (  ) Estudantes
(  ) Empresários   (  ) Administradores Públicos   (  ) Outros 

	Descrição do evento: 
	Xxx 
Xxx 

	Objetivos do projeto
	Informe o que se pretende alcançar com a realização do projeto. É importante que sejam apresentados entre três a cinco objetivos.

	Metas
	Detalhe os objetivos em pequenas ações e/ou resultados que sejam quantificáveis. Por exemplo: Realização de 02 oficinas técnicas; Confecção de 80 cartilhas; 120 estudantes beneficiados.

	Quantidade estimada de participantes no evento:  
	000- (xxx) 

	Quantidade de palestrantes no evento: 
	00- (xxx) 

	Carga horária do evento: 
	00 dia(s) ou 00 hora(s) 

	Quantidade de edições realizadas do evento: 
	00- (xxx) 

	Evento já apoiado pelo Crea-RJ: 
	(   ) Sim, com patrocínio
(   ) Sim, com apoio institucional
(   ) Não 

	Ano do último evento apoiado: 
	- 0000 

	Valor repassado na última edição: (se houver) 
	R$ - (xxxx reais) 


 
6 - Conteúdo Programático.
Temas/palestras e sua contribuição para a capacitação profissional e desenvolvimento tecnológico

	xxx
xxx



[bookmark: _vx1227]7 - Programação do Evento  
Programação provisória ou definitiva, incluindo as atividades, os temas a serem abordados, os nomes dos palestrantes,  e o plano de divulgação do evento (obrigatório): 
Xxx 
Xxx 
 Nota: Anexar minibiografia e/ou currículo lattes dos palestrantes (obrigatório)

[bookmark: _3fwokq0]8 - Medidas de Acessibilidade
Defina ações de acessibilidade e informe como elas serão implementadas ou disponibilizadas de acordo com o projeto proposto.
Xxx 
Xxx 

[bookmark: _1v1yuxt]9 - Contrapartidas 
Marque um X e detalhe as contrapartidas de comunicação oferecidas ao Crea-RJ. 
	A 
	Contrapartida de imagem 
	

	
	Elemento de mídia 
	Forma de comprovação 
	Exemplos de Itens
	Detalhe os itens que serão produzidos 
	Qtde/ Nº veiculação 

	1 
	Peças gráficas impressas de divulgação 
	Arquivo digital de fotos do item e nota fiscal comprovando a quantidade. 
	Convites / Folders/ Filipetas / Cartazes / Certificados
	
	

	
	
	
	
	
	

	2 
	Peças audiovisuais de divulgação 
	Arquivo digital do item com a exposição da marca do Crea-RJ entre os patrocinadores. 
	Vídeos do evento 
(veiculação em mídia televisiva, rede social, paineis digitais em via pública etc.) 
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	3 
	Peças eletrônicos/ digitais de divulgação
	Arquivo digital (print screen) da lista de e-mail enviado e do item com a exposição da marca do  Crea-RJ entre os patrocinadores. 
	Convites eletrônicos/ digitais
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	4 
	Peças publicitárias de mídia eletrônica ou online 
	Arquivo digital da imagem (print screen) de cada item contendo a marca do Crea-RJ. 
Informação do sistema acerca do número de cliques realizados. 
(O envio do layout não serve como comprovante.) 
	Convites eletrônicos/ digitais, e-mail marketing, etc.
	
	

	5 
	Peças de sinalização 
	Arquivo digital de fotos do item e nota fiscal comprovando a quantidade. 
	Fundo de palco 
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	Arquivo digital de fotos do item e nota fiscal comprovando a quantidade. 
	Testeiras 
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	Arquivo digital de fotos do item e nota fiscal comprovando a quantidade. 
	Banners e outros 
	
	

	
	
	
	
	
	

	6 
	Peças promocionais 
	Arquivo digital de fotos do item e nota fiscal comprovando a quantidade. 
	Bloco de notas 
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	Arquivo digital de fotos do item e nota fiscal comprovando a quantidade. 
	Canetas 
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	Arquivo digital de fotos do item e nota fiscal comprovando a quantidade. 
	Pastas 
	
	

	
	
	
	
	
	

	7 
	Divulgação no site da entidade/evento.
	Endereço da página,  arquivo digital com imagem (print screen) de cada item contendo a marca do Crea-RJ, nº de acessos ao site e dos itens.
	Banners diversos matérias/artigos, aplicação de logo na área de patrocinadores, etc.
	
	

	7 
	Divulgação em redes sociais 
	Arquivo digital com imagem (print screen) do item vinculado a marca do Crea-RJ, e métricas de interação e alcance da publicação.
O envio do layout não serve como comprovante. 
	Postagens (feed, story, reels, vídeo etc.)
	*Relacionar por rede social.
	

	8 
	Citação do Crea-RJ durante a realização do evento 
	Arquivo digital de vídeo que comprove o item, citando a marca do Crea-RJ entre os patrocinadores ou roteiro do cerimonial. 
Vídeo deve mostrar a plateia. 
Informação acerca do público e o número de menções realizadas. 
	Citação por mestre de cerimônias/ apresentador/proponente 
	Mesa de abertura
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	Durante o evento
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	Encerramento
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	9 
	Exibição de vídeo do Crea-RJ durante o evento ou exposição 
	Arquivo que comprove a exibição. 
	Exibição de vídeo do Crea-RJ de, no mínimo, 5 minutos, e no máximo, 30 minutos 
	Abertura
	

	
	
	
	
	Durante  o evento
	

	
	
	
	
	Encerramento
	

	10
	Participação na mesa de abertura 
	Arquivo que comprove a participação (programação oficial do evento, registro fotográfico e/ou audiovisual)
	Participação de representante legal do Crea-RJ na mesa de Abertura
	
	

	11
	Cessão de espaço na programação do evento
	Arquivo que comprove a participação (programação oficial do evento, registro fotográfico e/ou audiovisual)
	Cessão de espaço para apresentação de palestra e/ou participação em painel de debates
	
	

	B 
	Tipo de Contrapartida: Institucional

	
	Elemento de mídia 
	Forma de comprovação 
	Item 
	Descrição / Quantidade


	1 
	Distribuição ou instalação de materiais de divulgação do Crea-RJ 
	Arquivo digital de foto que comprove o item. 
	Distribuição de material institucional do Crea-RJ durante o evento 
	

	2 
	Cessão de convites e inscrições 
	Arquivo digital de imagem (print screen) do e-mail ou de foto do ofício assinado pela patrocinada que comprove a cessão dos convites ou inscrições. 
	Cota de convites, ingressos, credenciais e/ou liberação de acessos virtuais, dentre outros, destinados ao público de interesse do patrocinador
	

	3 
	Cessão de espaço físico 

(Estande / Balcão / Outros)
	Arquivo digital de foto que comprove o item. 
	Cessão de espaço para exposição da marca do Crea-RJ e/ou divulgação dos serviços. 

Estande: Informar metragem e infraestrutura incluída (Sinalização, TV, Frigobar, wi-fi)
	

	C 
	Tipo de Contrapartida: Sustentabilidade 

	
	Elemento de mídia 
	Forma de comprovação 
	Item 
	Descrição 

	1 
	Ações de caráter Social 
	Declaração da instituição, endereço da página com publicação de matéria ou arquivo digital de fotos ou de vídeo que comprovem o item. 
	Doação de produtos ou materiais a instituições de caridade/ filantrópicas, cooperativas de reciclagem
	

	2 
 
	Ações de caráter Ambiental 
	Arquivo digital de fotos do item e nota fiscal comprovando a quantidade ou de aquisição do material gráfico com descrição do papel com certificado / reciclado e/outro material. 
	Confecção de material gráfico em papel com certificado/ reciclado e/outro material. 
	

	
	
	Comprovantes de compra de créditos no mercado de carbono ou plantio de árvores nativas. 
	Adoção de medidas voltadas para redução da emissão e neutralização de gases de efeito estufa, alinhadas ao Programa Carbono Neutro/Zero 
	

	
	
	Arquivo digital com detalhamento das atividades relacionadas à geração, coleta, transporte, tratamento e disposição final de resíduos do evento.
	Apresentação de relatório de gestão de resíduos
	


[bookmark: _vnamkhk9527a]
[bookmark: _s5r0krrcftct]10 - Plano de Comunicação
	Etapa
	Ações Previstas
	Prazo Estimado (mês)

	Pré-evento
	
	

	
	
	

	
	
	

	Durante o evento
	
	

	
	
	

	
	
	

	Pós-evento
	
	

	
	
	

	
	
	


[bookmark: _qlru3um78fpf]10.1 - Detalhamento do Planejamento de Divulgação 
	Canais/Mídias sociais
	Registrados no Mailing / Número de Seguidores Atuais
	Número estimado de Pessoas a ser Alcançadas
	Número de Divulgações Antes do Evento
	Número de Divulgações Durante o Evento
	Número de Divulgações Após Realização do Evento

	☐ Instagram
	
	
	
	
	

	☐ Facebook
	
	
	
	
	

	☐ LinkedIn
	
	
	
	
	

	☐ Twitter/X
	
	
	
	
	

	☐ E-mail Marketing
	
	
	
	
	

	☐ Site institucional
	
	
	
	
	

	☐ Mídia Espontânea imprensa local (rádio, tv, jornais): ________________________
	
	
	
	
	

	☐ Outros: ________________________
	
	
	
	
	



11 - Demais patrocinadores
	
	NOME
	VALOR COTA DE PATROCÍNIO

	1
	
	R$

	2
	
	R$

	3
	
	R$



12 - Apoiadores
	
	NOME
	TIPO DE APOIO (Divulgação, institucional, etc)

	1
	
	

	2
	
	

	3
	
	



13 - Oportunidade(s) x Princípio(s)
Considerando o conjunto de oportunidades institucionais elencados no art. 13 da Instrução Normativa no 2, de 23 de dezembro de 2019, da Secretaria de Governo da Presidência da República, escolha entre três a cinco oportunidades e justifique como o projeto proposto se alinha a cada item assinalado.
	Nº
	OPORTUNIDADE
	MARQUE (X)
	JUSTIFIQUE

	I
	Aderência do projeto com as áreas de atuação do órgão ou entidade;	
	
	

	II
	Alinhamento do projeto com temáticas estratégicas ou com públicos de interesse do órgão ou entidade;	
	
	

	III
	Potencial de realização de ações promocionais para alavancar a venda de produtos e serviços;	
	
	

	IV
	Potencial de engajamento de públicos de interesse em prol de determinada causa e/ou comportamento;
	
	

	V
	Possibilidade de propiciar experiências e estreitar relacionamento com públicos estratégicos;	
	
	

	VI
	Alinhamento do projeto com características de programas, produtos e serviços ou com regulamentos próprios;
	
	

	VII
	Potencial de contribuição para o atingimento dos objetivos de comunicação pretendidos com a ação a ser patrocinada;	
	
	

	VIII
	Importância do projeto para o cumprimento de missão e desempenho de competências institucionais;	
	
	

	IX
	Alinhamento do projeto com atributos positivos e/ou valores a serem agregados à marca do órgão ou entidade ou de seus programas, produtos e serviços;	
	
	

	X
	Alinhamento do projeto com políticas públicas, áreas estratégicas ou temáticas governamentais prioritárias de interesse do órgão ou entidade, em decorrência de sua atuação institucional; e	
	
	

	XI
	Outras oportunidades institucionais e/ou mercadológicas de interesse do órgão ou entidade.	
	
	





14. Metodologia de avaliação do projeto:
Como se dará o monitoramento e avaliação do projeto pelo proponente, em dados quantitativos e qualitativos:
	



15 - Anexos obrigatórios
	1
	Programação do evento

	2
	Ficha técnica  

	3
	Perfil e/ou currículo dos palestrantes, contendo suas qualificações e experiências

	4
	Planilha Orçamentária 

	5
	Cronograma 

	6
	Documentação legal de habilitação exigida no edital



16 - Anexos Complementares(opcional)
	1
	Arte do material de divulgação do evento (se houver) 

	2
	Projeto detalhado do evento / mídia kit

	3
	Outros




 
____________________, _____ de _________________ de _____. 
 
  

   
___________(assinatura) ___________ 
Nome do Responsável Legal do Projeto 
CPF Proponente 
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